Oben links: Kludi
E-Go" mit patentierter
Sensor-Elektronik.

Oben rechts: Wohl-
flihl-Effekt in der
Hoesch-, Waterlounge”.

Unten links: Bieten Voll-
edelstahl-Armaturen flir
selbstbewusste Kéufer
(v.l.n.r): Kersten R.
Hoppe, Guiseppe
Delmastro (Copama
S.A, Lugano/MGS),
Petra Lupp (Projekt-
management).

Unten rechis: Reduzier-
tes Design beim MGS-
Einhandmischer ,MB3*.

signern wie z. B. Philippe Starck.
Neben dem Mengengeschaft will
Kludi mit ,Smart Luxury“ eine neue
und komfortable Nische besetzen.
Clevere Technik und hochwertiges
Design, aber zu attraktiven Preisen —
so definieren Gerald Ecke, Sprecher
der Geschaftsflhrung, und Ingo Tras-
kalik, Geschéftsfiihrer Marketing und
Vertrieb, eines ihrer Geschaftsfelder.
Neben dem Thema Bad soll verstarkt
auch die Kiche eine wichtige Rolle
spielen. SchlieBlich sieht man sich
bei dem Mendener Traditionsunter-
nehmen als ,flhrender Produzent
von Kichenarmaturen”, der 1993
z. B. die Kiichenarmatur mit Bajo-
nett-Verschluss zur Unterfenster-
montage entwickelt hatte. Als erste
Neuentwicklungen fur ,Smart Lu-
xury“ fanden wir auf der ISH die
Produktlinien ,Kludi Zenta" (filigrane
Armatur mit 25 mm Durchmesser
Kartusche), ,Kludi L-Line* mit Bo-
gen- oder Horizontal-Auslauf und
360°-Schwenkbereich oder als High-
light die ,Kludi E-Go", welche die
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Funktion eines konventionellen Ein-
handmischers mit berlihrungsloser
Sensorbedienung vereint.

Puristisches Design flir die Klche
bietet MGS mit Armaturen in reinem,
unbehandeltem Volledelstahl. MGS
Progetti srl, ein italienisches, inhaber-
gefihrtes Familienunternehmen mit
Designschmiede in der Schweiz,
sieht sich ein wenig als Revoluzzer
des Armaturenmarktes. Denn bereits
1997 beschloss man mit Blick auf die
Produktpolitik, statt der herkommli-
chen Chrom-Armaturen anspruchs-
vollen Kunden zukinftig exklusive
Produkte in Volledelstahl anzubieten.
Die Erfolgsstory startete 2001 mit
dem Modell ,Unico® zur Eurocucina.
Seit 1. Januar 2009 hat MGS nun
seine Vertriebsstruktur komplett neu
organisiert: Seitdem haben die Cool-
Giants Companies, vertreten durch
Kersten R. Hoppe, Geschéftsflhrer
Roi Electric GmbH/Hohenbrunn, und
Jan Oetjen, Geschaftsfiihrer Expor-
ta/Bremen, den Alleinvertrieb der at-
traktiven Klchen- und Badarmaturen

in Deutschland, Osterreich und der
deutschsprachigen Schweiz (ber-
nommen. Ziel ist es laut Kersten R.
Hoppe, .eine geradlinige Vertriebs-
und Preisstruktur zu etablieren, um
den anspruchsvollen Kichen- und
Badfachhandel im deutschsprachi-
gen Raum exzellent und service-
orientiert durch den CoolGiants-
AuBendienst mit MGS-Produkten zu
bedienen. Wir vermarkten die Marke
dabei so, wie es der Hersteller selbst
tun wiirde". Daher gibt es auch einen
eigenen Katalog nebst Preisliste.
Hoppe betonte insbesondere, dass
der Endkundenvertrieb ,ausschlieB3-
lich tGber den qualifizierten Klchen-
und Badfachhandel und nicht Uber
das Internet” erfolgen wird. Dieses
Vorgehen soll zur Margensicherung
der nicht verbandsgelisteten Produk-
te beitragen. Ein echter Hingucker:
Der neue Einhandmischer ,MB3*, der
sich Uberzeugend reduziert und ein-
fach prasentiert. So reguliert der Nut-
zer den Wasserauslauf direkt von
vorne.




