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H E R B S T M E S S E N

„Individualisierung ist die einzige Chance für
den Fachhandel, sich sichtbar von der Masse
abzuheben und noch wertvollen Umsatz mit
Mehrwert zu generieren“, sind sich Jan Oetjen,
Geschäftsführer und Inhaber Exporta und
Kersten R. Hoppe, geschäftsführender Gesell-
schafter Roi-Electric, einig. Und der Markt gibt
ihrer absolut treuen Fachhandelsorientierung
Recht. „Wir bieten als zuverlässiger Lieferant
und Partner ausgefallenes Design und über-
zeugende, anspruchsvolle sowie langjährig
erprobte, perfekte Technik mit einem guten
Markennamen, denn General Electric steht

heute wie früher für einzig-
artige Kühltechnik und be-
darfsgerechte Kühlfunktio-
nen bei großem Volumen
und zeitloser Ästhetik.“ 

Designorientiert und neu
sind die optisch dominieren-
den Griffvarianten, die sich
jedem Lebens- und Wohnstil anpassen, sowie
individuell gestaltbare Oberflächen – von
kühlem Edelstahl, in RAL-Farben lackiert, über
glänzende Spiegel bis hin zum haptisch warm
anmutenden „Nextel“. 

„Cool Giant Soda Extern“ 

Die von General Electric betonte Einzigartigkeit
und die Exklusivität für den Fachhandel ließ 
auf der Focus Küche & Bad dann sogar
frisches Wasser eine besondere Premiere erle-
ben: mit dem „Cool Giant Soda Extern“, einem
„unsichtbaren“ Gerät, das versteckt eingebaut
wird – im separaten Technikschrank, Neben-
raum oder Keller. Der Vorteil: Es entsteht Platz
für eine größere Kohlensäureflasche und somit
lange andauernder Genuss ohne Flaschen-
wechsel. Das Sodawasser kommt direkt aus
dem Wasserspender am GE-Foodcenter. Das
patentierte System zum Einbringen der Koh-

lensäure arbeitet sicher, hygienisch, ver-
schleiß- und wartungsfrei. Es gewährleistet
frisches Sodawasser in Gastronomie-Qualität.
Für weniger Platz oder zusätzlichen Einbau
steht weiterhin der „Cool Giant Soda Autark“
zur Verfügung. 

Vertrieb über CoolGiants

Die CoolGiants-Companies vertreiben als Al-
leinimporteur ausschließlich im Küchen- und
Möbelfachhandel General-Electric und Norcool
in Deutschland und Österreich. Die umfangrei-
che Produktpalette bietet dem Küchen- und
Möbelfachhandel die Vorteile, die heute zur
eigenen Positionierung wichtig sind. ❍

Lust auf 
individuelle Exklusivität 

Bedürfnisse des Fachhandels im Blick: 

CoolGiants-Companies

NEUE PROGRAMME

Links: Messestand der CoolGiants-
Companies, Exporta Herbert Oetjen
GmbH & Co KG, Roi-Electric GmbH
und Coolhouse AG mit zahlreichen
individualisierten Exponate auf der
Focus Küche & Bad 2007.

(Fotos: www.coolgiants.de)

Ganz oben: Puristisch zurückhaltend, 
modern elegant: „Nextel“, die neue Art der
Lackierung – hier in Marrone mit warmer textu-
rierter Oberfläche. Die Griffvariante „Avant-
garde“ unterstreicht den exquisiten Charakter.

Oben: Der „Country verde“ – mit langen Ilve-
Messing-Stangengriffen und grüner Lackierung
perfekt abgestimmt auf Landhaus- und
Countrystyle. 

„Cool Giant Soda Autark“ – frischer Soda-
Genuss auf Knopfdruck, ganz ohne Kisten-
schleppen. Vorteilhaft ist der geringe Platzbe-
darf im Unterschrank von nur 45 cm x 30 cm 
x 30 cm (Höhe x Breite x Tiefe).


